Quademi s

Ia guida per orientarsi nel mondo dei
media, della pubbiicits e del marketing

Utilizzando questo sito accetti I'uso di cookie per analisi, contenuti personalizzati e pubblicita.

©inf oy G+

ABBONAMENTI

CONTATTI ABOUT US MY ADC

LOGIN Q

—

/N
Una, e TeroaM di
- iz OSSERVATORID
ADC R~ BRAN
ENTERTAINMENT

Mgimunformazioni visita il

www.bcefestival.it

AD\/express‘

ADC Group~ ADVexpress- e20express- ADVexpressTV- Health&Wellness- Awards~ Cerca-
UPDATE: FutureBrand rilancia il brand Voiello come espressione e racconto della napoletanita

Home / ADVexpress / News / Industry / Media

27/01/202115:13

Media

Gruppo Immedya e PRS Mediagroup
insieme per il piu grande network digitale
di maxi ledwall nei principali centri
commerciali dTtalia

L'accordo vede I'integrazione del circuito DOOH del Gruppo Immedya con le strategie di
vendita della concessionaria per pianificazioni DOOH One to many su tutto il territorio
nazionale.

Il Gruppo Immedya, apre il 2021 con una partnership con PRS Mediagroup per la gestione del piti
grande network digitale di maxi ledwall nei principali centri commerciali in Italia. laccordo vede
lintegrazione del circuito DOOH del Gruppo Immedya con le strategie di vendita della concessionaria
PRS Mediagroup.

Immedya, con il suo network esclusivo Medya, mette a disposizione oltre 958.2200re di
programmazione annuale e 1827 metri quadrati di ledwall in 35 centri commerciali situati in 27 citta
italiane, tra cui anche il Centro Maximo di Roma e il Centro Fiordaliso di Rozzano-Milano, grandi mall
protagonisti del 2020 per realizzazione o restyling.

Una capillarita che per gli inserzionisti si traduce in una presenza pubblicitaria importante su tutto il
territorio nazionale, incrociando il target nel momento in cui é predisposto allacquisto.

Altro elemento differenziante al servizio dei brand corporate é la tecnologia per l'audience tracking
collegata agli impianti, che consente di avere informazioni sul coinvolgimento dei consumatori, grazie
allintegrazione di sensori di rilevamento del movimento. Questo sistema 100% privacy complaint
decifra target specifici per ogni sua audience in tempo reale, fornendo dati come genere e eta, OTS
(opportunity to see), views, viewability.

Informazioni che consentono di prendere decisioni strategiche consapevoli e misurate e di ottimizzare
il messaggio on air in ogni sua caratteristica.

Capillarita, misurazione dei dati e forte impatto emozionale (si pensi solo al Circle di 90x2 metri del
Centro commerciale Fiordaliso) sono quindi gli elementi distintivi di una campagna veicolata tramite
digital signage nei mall.

A questi si aggiungono la forza dellaccordo fra le due realta.

Grande attenzione sara infatti dedicata all'integrazione di PRS eventi e alle iniziative speciali,
allinterno del circuito DOOH, con l'obiettivo di creare impattanti format domination.

Tre touch-point (On field, Digital e Engagement) garantiranno delle brand experience in-store
innovative. In particolar modo [utilizzo di tecnologie come la realta aumentata o virtuale e altre forme
di spettacolarizzazione dell'esperienza nel punto vendita che saranno in grado di creare una customer
journey pitl emozionale e appagante, incrociando il bisogno di svago e l'evoluzione del centro
commerciale da attivita di

shopping pura a ambiente designato alla socializzazione e al tempo libero.

Esperienza fisica e digitale che si fondono, garantendo al cliente una fruizione completa di
omnicanalita.

Con questa partnership il Gruppo Immedya e PRS Mediagroup svilupperanno pianificazioni DOOH One
to many su tutto il territorio nazionale.

Gruppo Immedya e PRS Mediagroup insieme per il...

‘ LEGGI le ultime notizie della sezione

Per JCDecaux 2020 a -
40,6%. Per il 2021 occhi
puntati sull'incremento
del programmatic e su

nuove acquisizioni
11/03/202117:35

Dal 15 marzo su Canale 5
‘LIsola dei Famosi 15'.
Givova partner ufficiale
ed esclusivo del
programma in
collaborazione con
Publitalia Brand On

Solutions e Banijay Italia
11/03/202117:05

Dal 12 marzo arriva in
esclusiva su DISCOVERY+
il docu-reality 'Ti
spedisco in convento'
11/03/202116:12

I1 Sole 24 Ore si
trasforma: dal 16 marzo
arriva con nuovo formato
Rhenish, nuove sezioni,
nuova scansione dei
contenuti e nuova App.
Per il primo numero 50
investitori e spazi
pubblicitari esauriti. A
supporto campagna di
lancio curata da Havas
Milan

11/03/202115:02

Discovery Italia sbarca
nelle citta italiane con
unactivation 'Hot' per il
lancio di Naked
Attraction Italia su

Discovery+
11/03/202114:28

Al via 'Coloradio’, il
podcast radiofonico
condotto dai ragazzi
dell'istituto Serafico di
Assisi che annulla i limiti
della disabilita

11/03/202114:04

Con la guida "Mestieri
della moda’ Elle guida i

Quademi s

Ia guida per orientarsi nel mondo dei
media, della pubblicits e del marketing




